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Borsenverein: Das Buch ist als Medium in der
Gesellschaft tief verankert

Verband stellt neue Studie ,,Buchkaufer und -leser 2015" vor / Trotz
massiver Medienkonkurrenz bleiben die Zahlen stabil / Jeder Zweite
sagt: ,,Ohne Biicher wollte ich nicht leben" / Mehrzahl der Vielkdufer ist
weiblich

Die Kaufer- und Leserzahlen sind stabil, und der stationdare Buchhandel
ist der wichtigste Ort, um auf Biicher aufmerksam zu werden — das
meldet die aktuelle Studie ,,Buchkaufer und -leser 2015". Im Auftrag des
Borsenvereins des Deutschen Buchhandels haben die GfK SE und das
SINUS-Institut Profile, Motive und Einstellungen der Buchkaufer und -
leser in Deutschland untersucht.

,Die Zahlen belegen: Das Buch ist als Medium in der Gesellschaft tief
verankert. Obwohl wir mit der Studie von 2008 bis heute eine Phase
beleuchten, in der die Medienkonkurrenz massiv angewachsen ist, und
sich die Mediennutzung revolutioniert hat, dokumentieren die
Ergebnisse groRe Stabilitat bei den Buchkdaufer- und -leserzahlen”, sagt
Alexander Skipis, Hauptgeschaftsfiihrer des Borsenvereins, bei der
Vorstellung der Studie auf der Frankfurter Buchmesse. ,,Zwar sind die
Leserzahlen gesunken, es ist aber bemerkenswert, wie ausgepragt die
Lesefrequenz der Deutschen ist. Ein Drittel aller Leser lesen mehr als 18
Biicher im Jahr."

»Die Studie bestatigt unsere Beobachtung im Alltag: Der stationdre
Buchhandel ist fiir Leser die zentrale Anlaufstelle, um auf Biicher
aufmerksam zu werden. Die Leser lassen sich gerne vor Ort zu

neuen Biichern inspirieren und kaufen sie am liebsten sofort.
Unterstreichen kann ich das erfreuliche Ergebnis, dass ein Viertel der
Buchkadufer gelegentlich auch Biicher im Internet entdeckt, sie dann
aber im stationdren Geschaft kauft", sagt Philipp Seehausen, Inhaber
von UNSERE BUCHHANDLUNG am Paulusplatz in Bonn. ,Die Kunden
nutzen gerne die neuen Medien, wissen aber offensichtlich ihren
Buchladen vor Ort zu schdtzen. Eine sehr schone Entwicklung."
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Studienergebnisse im Uberblick

59 Prozent der deutschen Bevolkerung gehoren aktuell zu den
Buchkdufern, 83 Prozent zu den Buchlesern. Vor sieben Jahren gehorten
57 Prozent der Bevolkerung zu den Buchkdufern und 90 Prozent zu den
Buchlesern. Die Frauen schlagen die Manner dabei klar: 54 Prozent der
Mdnner, aber knapp zwei Drittel der Frauen (63 Prozent) haben im
letzten Jahr mindestens ein Buch gekauft. Auch die Vielkaufer, also die
Personen, die mehr als 14 Biicher pro Jahr kaufen, sind in der Mehrzahl
weiblich (61 Prozent). Frauen kaufen im Durchschnitt 1,7 Blicher mehr
pro Jahr als Manner. Die Halfte ihrer Ausgaben am Publikumsmarkt
(ohne Schul- und Fachbiicher) entféllt dabei auf die Belletristik
(Mé@nner: 47 Prozent). Manner geben mit 17 Prozent anteilig mehr fiir
Sachbiicher aus als Frauen (12 Prozent).

,0Ohne Biicher wollte ich nicht leben", jeder Zweite stimmte dieser
Aussage 2015 zu, hier gab es keine nennenswerte Veranderung zum Jahr
2008. Gelesen wird vor allem zur Unterhaltung und aus Vergniigen und
Passion, 79 Prozent der Befragten kreuzten diese Aussage an. Wichtig fiir
Buchleser ist zudem das Thema Information, hier setzten 66 Prozent der
Befragten einen Haken, 58 Prozent lesen Biicher, um etwas fiir ihre
Allgemeinbildung zu tun.

Der Anteil der Kdufer-Ausgaben am reinen Publikumsmarkt (ohne
Schul- und Fachbiicher) im Online-Buchhandel steigt von 2008 zu heute
von 19 auf 32 Prozent. Nur ein kleiner Teil geht dabei zu Lasten des
stationdaren Buchhandels, betroffen sind vor allem sonstige
Verkaufsstatten wie Kaufhauser oder Nebenmarkte. Im stationaren
Handel geben vor allem die liber 60-Jahrigen und die Jiingsten bis 19
Jahre Geld fiir Biicher aus. 20- bis 39-Jdahrige kaufen Biicher
tiberproportional oft online. Ein Viertel (24 Prozent) der Befragten
entdeckt gelegentlich Biicher im Internet und kauft dann im stationdren
Geschaft, umgekehrt kommt dies seltener vor (17 Prozent).

Der stationdre Handel ist fiir Buchkaufer der wichtigste Ort, um auf
Blicher aufmerksam zu werden, 64 Prozent kaufen ihre Blicher beim
Stobern im Laden. Auf dem zweiten Platz landen Freunde und Kollegen:
43 Prozent kaufen Blicher nach deren Empfehlung. Bei der Buchauswahl
geht nichts liber Klappentexte von Biichern — 68 Prozent der
Kaufergruppe orientieren sich daran. Knapp dahinter liegen die
Thementische im Geschaft. 63 Prozent fiihlen sich davon inspiriert, und
59 Prozent empfinden die Beratung und Empfehlung der Buchhandler
als hilfreich.
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Die Daten zum Kaufverhalten stammen aus dem GfK Consumer Panel
Media*Scope Buch mit insgesamt 25.000 Personen. Das Panel
Media*Scope Buch ist eine Quotenstichprobe und reprdsentativ fiir die
deutsche Wohnbevdlkerung ab zehn Jahren. Die
Konsumentenbefragung zu den Motiven und Einstellungen der
Buchkaufer und -leser basiert auf der Befragung von 10.000 Personen
innerhalb dieses Panels.

Samtliche Daten der Untersuchung wurden zudem nach Unterschieden
zwischen den Sinus-Milieus analysiert. Daflir wurde die Sinus-Kennung
genutzt, die im Rahmen einer Kooperation zwischen Sinus und der GfK
zugespielt wurde.

Mediencharts zum Download: www.boersenverein.de/pressemappen

Frankfurt am Main, 14. Oktober 2015
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Die Vollversion der Studie ,, Buchkaufer und -leser 2015 — Profile, Motive,
Einstellungen" ist ab dem 30. Oktober 2015 ausschlieRlich in gedruckter
Form erhaltlich.
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