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Wirtschaftliche Basis

« Lese-Land Deutschland | solide Stellung innerhalb Europas

 Selbstbewusste Aktivitaten | Verlage und Buchhandlungen starken ihre
zentrale Stellung auf dem Buchmarkt

 Biucherjahr 2014 ohne starke Bestseller | Umsatz unter Vorjahr
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Lage auf dem Buchmarkt Deutschon Buchhandels AW
Politische Entwicklungen

« Anwachsende Dominanz monopolartiger Unternenmen | Wir fordern die
EU-Kommission zu wirkungsvoller Marktmacht- und Einflusskontrolle auf

 TTIP Freihandelsabkommen | Wir wollen eine belastbare Aussage von der
EU-Kommission, dass dieses Thema nicht diskutiert wird
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. . orsenverein des
G eSChatZte U msatze Deutscﬁen Buchhandels Q
Buchbranche 2005 — 2014 in Mio. Euro
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Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels
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Geschatzte Umsatze Deutschon Buchhandels AW
Vertriebswege 2014

Buchgemeinschaften
0,12 Mrd. EUR (-21,0%)

Sonstige Verkaufsstellen

0,92 Mrd. EUR (-2,6%) AN
0

9,9%

Sortimentsbuchhandel
(ohne E-Commerce)

Verlage direkt
g 4,58 Mrd. EUR (-1,2%)

1,90 Mrd. EUR (+1,5%)

Anteil des Sortimentsbuchhandels am
Gesamtmarkt ist gestiegen (2013: 48,6%)

Internetbuchhandel 17
1,51 Mrd. EUR (-3,1%) 11804 Warenhs Gesamtumsatz:
Anteil des Internetbuchhandels am 0 i;el\r;l SUISESR 17 3% 9,322 Mrd. EUR (-2,2%)
Gesamtmarkt ist gesunken (2013: 16,3%) Versandbuchhandel e MG (-17,3%)

0,16 Mrd. EUR (-26,0%)

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels
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. orsenverein des
Sortiments- und Internetbuchhandel Deutschen Buchhandels A
Umsatzentwicklung 2005 — 2014: Veranderung zum Vorjahr in Prozent
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Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels
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. orsenverein des
Vertreibender Buchhandel Deutschen Buchhandeis A
Umsatzanteile nach Warengruppen 2014 (Veranderung zu Vorjahr)

Belletristik | GG 32,4% (-6,7%)
Kinder- und Jugendbiicher [N 15,8% (-1,4%)
Ratgeber N 14,9% (+1,2%)
Sachbuch N 10,1% (+5,4%)
Schule und Lernen [ 9.2% (*)
Reisen N 6,5% (+0,8%)
Geisteswissenschaften, Kunst, Musik I 4,7% (+3,7%)
Naturwissenschaften, Medizin, Informatik, Technik B 4,0% (-7,7%)

Sozialwissenschaften, Recht, Wirtschaft [l 2,6% (+1,0%)

0 10 20 30 40

* Veranderung wird im Branchen-Monitor BUCH nicht abgebildet.
Quelle: GfK Entertainment
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Herstellender Buchhandel beutschen Bochandels <@
Titelproduktion Erstauflage 2005 — 2014
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Quelle: Deutsche Nationalbibliografie, VLB
Berechnungen: Bérsenverein des Deutschen Buchhandels

8 Wirtschaftspressekonferenz 2015 9.6.2015




Herstellender Buchhandel beutschan Buchnandels O
Ubersetzungen Erstauflage 2005 — 2014
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Quelle: Deutsche Nationalbibliografie, VLB
Berechnungen: Bérsenverein des Deutschen Buchhandels
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Herstellender Buchhandel Deutschen Buchhandels 2
Lizenzen 2005 — 2014
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Quelle: Lizenzumfrage, Borsenverein des Deutschen Buchhandels
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Das E-Book
In Deutschland 2014




E-Book: Umsatzanteil und Entwicklung — estschen sucnandeis “®
2010 — 2014 (in Prozent)

6,0% | Blick in die USA:

Antell ca. 25 Prozent,
5 0% aber auch dort

Sattigungstendenzen
4.3%
4.0% 3,9%
3,0%
+67,8%* +191,4%* 2,4% +60,5%* +7,6%*

2,0%
1,0% 0,8%

0’5% -
oo R

2010 2011 2012 2013 2014

* Umsatzveranderung im Vergleich zum Vorjahreszeitraum

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,

deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,
aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch

Quelle USA: Nielsen BookScan
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E-Book: Umsatzveranderung* D — USA  veutschen buchnandeis @
2010 — 2014 (in Prozent)

13

250,0%
+199,0%
200.0% +191,4%
- Deutschland
0,
150,0% +123.0% USA
100,0%
/ +60,5%
+44,0%
50,0% +67,8%
+7,6%
0,0% +4,7%
2010 2011 2012 2013 2014

* Umsatzveranderungsrate im Vergleich zum Vorjahr. 2010 in Deutschland nicht erhoben.
Lesebeispiel: Im Jahr 2014 stieg der Umsatz mit E-Books im Vergleich zu 2013 in Deutschland um 7,6 Prozent, in den USA um 4,7 Prozent.

Quelle Deutschland: GfK Consumer Panel Media*Scope Buch (ohne Schul- und Fachbicher)
Quelle USA: Wischenbart, R. Global eBook. A report on market trends and developments (Update 2015)
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E-Book: Absatz und Ausgaben Deutschen Buchhandels < @
2010 — 2014 (in Prozent)

Der Absatz von E-Books am Publikumsmarkt stieg 2014 um gut 15 Prozent auf
24,8 Mio. Exemplare. Der von den Kaufern daflr im Schnitt bezahlte Preis sank
leicht um 50 Cent auf 7,08 Euro.

Absatz in Mio. E-Books Durchschnittlich bezahlter E-Book-
Preis in Euro
12 - 10,71
24.8 y
21,5 10 w 7,72 7,58
g . . Y 7,08
132 6 -
4 _
4.3
1’9 1 2 _
_ . - 0 | | | |
2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,
deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,
aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch
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E-BooO k- Kauf- Intens |tat Deutscﬁg;sgﬂgﬁlz?:ddeel: Q
2010 — 2014 (in Prozent)

Die Anzahl der von E-Book-Kaufern im Schnitt gekauften Titel blieb
Im Jahr 2014 konstant.

g-Intensitat von E-Book-Kaufen pro Kaufer

pro Jahr
7 6,4 6,4
6 - 5,5 . ¢
5 | 4,3
48
3
5 |
1 -
0 . ‘ . ‘
2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,
deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,
aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch
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Borsenverein des Q
Deutschen Buchhandels

E-Book: Warengruppen

Antell am Umsatz

Der Anteil von Kinder- und Jugendbichern am E-Book-Umsatz sank 2014 leicht. Die
sonstigen Anteile blieben weitgehend konstant.

I Belletristik
B Kinder- und Jugendbiicher
M Reise*

[ | ratgeber
== Sachbiicher/Lexika

2013 2014

* Umsatzanteil <1 Prozent.

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,
deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,
aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch
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E'BOOk Kaufer Demscﬁii;s;zggmi:(jd;: Q
Anzahl und Anteil am Buchmarkt 2010 — 2014
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2014 kauften 0,5 Mio. Personen mehr als 2013 E-Books, im Jahr davor kamen
bereits 1 Mio. hinzu. Damit stieg der Anteil der E-Book-Kaufer an der Bevélkerung

auf 5,7 Prozent.

Anteile der E-Book-K&aufer an der
Gesamtbevoélkerung in Prozent
(Kauferreichweite)

E-Book-Ké&aufer in Mio. Personen

5,7%
5,0%

3,9
3,4
3,5%
2,4
1,5%
0’7 .:I-’O I 1’0% l

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,
deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,

aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch
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E-BoO k: Soz | Od em Og raﬁ e Deutsc:gﬁsgﬂgﬁﬁzﬂdde‘i': Q
Alter und Geschlecht der E-Book-Kaufer 2010 — 2014

Die Soziodemografie der E-Book-Kaufer nahert sich der des gesamten
Buchmarktes zunehmend an.

E-Book-Kéaufer

Buchkéaufer
2010 2012 2014 2010 2012 2014
Geschlecht
m mannlich
mweiblich
2010 2012 2014
8%
Alter - ® 10 bis 19 Jahre
26%
® 20 bis 39 Jahre
36% 36% 36% 40 bis 59 Jahre
48% 45%
43% 8% 60 Jahre und
29% 29% 32%
13% 13% 18%

Basis: Kennzahlen, Zeitraum: jeweils Januar — Dezember,
deutsche Privatpersonen ab 10 Jahren, ohne Schul- und Fachbicher,

aus dem GfK Consumer Panel Media*Scope Buch
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E-Book: Prognose Deutscﬁg;sgﬂgﬁlrg:ddeﬁ:Q
Einschatzung der klnftigen Nutzung

Der Anteil der ,Sowohl-als-auch®“-Leser sinkt, gleichzeitig steigt die

ausschlief3liche Nutzung von gedruckten Bichern.
2013 2014 2015

Bucher werde ich zuklnftig...

I ... ausschlieRlich als E-Book und nicht
mehr als gedrucktes Buch kaufen.

P ... weitgehend als E-Book und
nur noch vereinzelt als
gedrucktes Buch kaufen.

... sowohl als E-Book als auch als
gedrucktes Buch kaufen.

... weitgehend als gedrucktes Buch und
eher selten als E-Book kaufen.

4% ... ausschlieBlich als gedrucktes Buch kaufen.

o nicht bzw. eher selten (als ein gedr.

299,
9992222949% oder elektr. Buch) kaufen.
95525255555

9999529929 keine Angabe
o - g
l' 0409490099

2
/ 00/% ;é] 00// Z

Ziyy,
Frage: Noch ein Blick in die Zukunft: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Auswahl: Befragte, die von E-Books schon einmal gehért oder gelesen haben

Basis 2015: deutsche Privatpersonen ab 11 Jahre

Basis 2014: deutsche Privatpersonen ab 10 Jahre

(Ad-hoc-Befragung im GfK Consumer Panel Media*Scope Buch mit 2015 n=7.403, 2014 n= 8.042)
Quelle: GfK Consumer Panels im Auftrag des Bdrsenvereins des Deutschen Buchhandels
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