L ogistikumfrage bel
Verlagsaudlieferungen

Ergebnisse 2008/2009

Borsenverein des Deutschen Buchhandels




Rahmenbedingungen

« Umfrageteilnehmer 2010: 9
2009: 9
* Gesamtumschlag (zu Nettoabgabepreisen)
2009: 2,127 Mrd. EUR
2008: 2,085 Mrd. EUR

* Umschlag je Teilnehmer 2009: 236 Mio. EUR
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Kundenstruktur: Antell am Umschlag (in Prozent) M
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Kundenstruktur: Anteill am Umschlag/Inland (in Prozent) M
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Lagerumschlag: ausgelieferte Exemplare/Lagerbestand in Exemplaren
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Ausgelieferte Exemplare: Berechnet/Unberechnet M
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Remissionsguote: Antell der Remissionen am Umsatz M
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Rechnungsstruktur / Bundelung
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Bestellstruktur: Antell an den Bestellungen (in Prozent)
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BestelIstruktur: Antell an den Bestellungen (in Prozent) M
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BestellIstruktur Reiseauftrage: Antell an den Bestellungen M
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Sendungsstruktur: Antell der Packstticke

(Auswertungsbasis 10,5 Mio. Packstlicke)
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Transportwegestruktur: Anteil an allen Packstiicken M
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Paketdienste
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Transportwegestruktur: Anteil am Gewicht aller Lieferungen

60%

50% -

40% -

30% A

20% A

10,93 10,59
10% A

0% -

Buchersammelverkehr Post Paketdienste Fracht Sonstige

W 2008 & 2009

Logistikumfrage 2010

Folie 14
Borsenverein des Deutschen Buchhandels e. V.

Referat Marketing und Marktforschung



