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Bisher: Klassische, zweidimensionale Wertschopfungskette

)
Wissens Autor Redakteur HizalEh
-pool produkt fip.
dukt-
ent-
steh-
\/ ung
Werbe- J
T T A Y, T T T T T AR S T treiben- |y ——
Kunde der
Pro-
dukt-
ver-
wer-
Distri- tung
Zweit- Einzel- Zwischen- bution
< verwerter<< handler handler
-

Dr. Tiimann Michaletz AKEP-Jahrestagung 18. Juni 2008




Im Web 2.0: Mehrdimensionale Wertschopfungskette
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Wo entstehen Mehrwerte bisher und im Web 2.0 ?
(am Beispiel Stephen-King-Web-Site)
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Wo und wie konnten Verlage/Medienunternehmen
davon profitieren (am Beispiel Stephen-King-Web-Site) ?
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Mit welchen MalRnahmen kdnnen die Potenziale
gehoben werden ? Welche Wissensvorteile gibt es ?
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3.
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Mit welchen MalRnahmen kdnnen die Potenziale
gehoben werden ? Welche Wissensvorteile gibt es ?

ie Stephen Ring Enzyklopadie

Autor sichert
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Mogliche Geschaftsmodelle:

1. Wissensquellen bei den Kunden
anzapfen und damit schneller ein
Produkt erzeugen

2. Genauere Kenntnis der Wiunsche des
Kunden fihrt zu neuen ldeen

3.
4,
5.
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Mit welchen MalRnahmen kdnnen die Potenziale
gehoben werden ? Welche Wissensvorteile gibt es ?

> mese >

bewirkt
Bindung an
den Verlag,

MOqgliche Geschaftsmodelle: Autoren-
gewinnung

1. Direktkontakt fuhrt zu erweiterter
Kundenbasis

2. Kollaborativ Produkte erstellen lassen

3. Attraktivitat schaffen / Pull-Effekt
(Produktbewertung / Scoring)

4. Bessere Kenntnis der Zielgruppe fuhrt
ZU neuen Services

5.
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Mit welchen MalRnahmen kdnnen die Potenziale
gehoben werden ? Welche Wissensvorteile gibt es ?

Mogliche Geschéaftsmodelle:

1. Bezahlung nach PI’'s

2. Launchbezogene Bezahlung, usw.

3.
4,
5.
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Mit welchen MalRnahmen kdnnen die Potenziale
gehoben werden ? Welche Wissensvorteile gibt es ?

Mogliche Geschaftsmodelle:
1. Kapitelweiser Verkauf
2. Content-Paket-Verkauf an Service-Plattformen

3. Backlist via E-Books aktivieren

Erschlief3ung
neuer Wege
zum Kunden

Zweit-
verwerter
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Was tut Ihr Unternehmen bereits zur besseren
Wertschopfung im Web 2.0 -> 3.0 ->4.0 ??
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