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Warum ist uns das als Handler besonders wichtig?

 Mit den besten Artikeldaten zu mehr Umsatz kommen

* Nutzung der Artikeldaten

« sortiments- & kategorieabhangig z.B. Schulbuch anders als Belletristik oder
Gesellschaftsspiel

« abgestimmt auf Kund*innen-Bedurfnisse z.B. BookTok-User anders als
HOrbuch-Horende

« in unterschiedliche Systeme & Feature z.B. Scan & Go anders als Artikel-
Slider; im Webshop anders als stationar

« Verlassliche Bereitstellung der Artikelinformation
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Ziel des Papers

Fur die Verkaufsargumente, die nicht
mehr Im Titel oder Untertitel stehen
konnen, soll eine alternative und
gleichbleibend attraktive Moglichkelt
vereinbart werden.




Inhalt des Papers

|.  Motivation und Hintergrund
lI. Einschub: SEO-Grundlagen

[ll.  LOosungsansatze
a. Promotional Headline in ONIX 3.x
b. Promotional Headline in ONIX 2.1

V. Anpassungen seitens ONIX-Sender,
-Aggregatoren und -Empfanger

V. Gute und suboptimale Beispiele
VI. Mockups Hugendubel und Thalia
VII. Timeline
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Auszlge aus dem Paper

IG PM e Action Group ® Promotional Headline

Motivation und 1

Einschub: SEO- 1
Was ist SEO? 1
Warum ist SEQ fir den Online-Handel so wichtig?. 1
Wie funktioniert SEQ [vereinfacht)?. 1
Kurzer SEQ-Leitfaden fur die eigenen Produkt:

L5 und Ziels
Bisheriger Einsatz der Promotional Headlin
L

Promotional Headline in ONIX 3., 3

3

=y 3

Dieses Dokument will den Lésungsansatz zur Promotional Headline

Promotional Headline in ONIX 2.1 4
<othertext> 4 - . . . . . .
: tell Il jedoch kein Best Pract D lite ab t
: vorstellen, es will jedoch kein Best Practice sein. Dies sollte aber spater
on der: der i Headli 4 . . . .
: erstellt werden, wenn sich die Buchbranche fir diesen Ansatz entscheidet.
ONIX-Empfénger: i der ional Headli 3
Gute Beispiele fiir Promotional Heal 6
Beispiele fiir 6
MockUps einer i der i Headlin: 7
Variante 1 hinter dem Untertitel
Variant 2: iiber dem Haupttite! 7
Thalia: MockUps einer i Darstellung der i Headli 10
Variante 1 hinter dem Untertitel 10
Variante 2: iber dem Haupttitel 12
Variante 3: unter dem Untertitel. 13
Was ware NEU fiir Verlage?, 1
Was ware NEU fiir VLB?2. 14
Was ware NEU fiir i 14

Was wire NEU fiir Handler?. 12

Dieses Dokument will den L zur | Headline vorstellen, es will jedoch kein Best

Practice sein. Dies sollte aber spiter erstellt werden, wenn sich die Buchbranche fiir diesen Ansatz

entscheidet.
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Auszlge aus dem Paper

Lésungsansatz und Ziele

Die Empfehlung von EDItEUR (Graham Bell) besteht darin, die im ONIX bereits vorhandene Promotional
Headline fur Verkaufsarguments zu verwenden, die derzeit im Titel und hauptsachlich im Untertitel
enthalten sind (siehe G-Ton im Anhang).

Die Herausforderung besteht in belastbaren Vereinbarungen zwischen Sender (z.8. Verlag) und Empfanger

& DieO P rpflichten sich, die Headline den Besucher*innen/Kund*innen
der digitalen Kanale (2.B. WebShops) in prasenter Form anzuzeigen und die Inhalte suchbar zu
machen (zu indizieren).

®  Die ONIX-Sender verpflichten sich, die Promotienal Headline nur fur kurze und sinnvolle Inhalte zu

Die ONIX-Empfanger verpflichten sich, die Promotional Headline den
Besucher*innen/Kund*innen der digitalen Kanale (z.B. WebShops) in
prasenter Form anzuzeigen und die Inhalte suchbar zu machen (zu
Bisheriger Einsatz der Promotional Headline I n d IZ I e re n) )

Einige Handler wie 2.8. Hugendubel zeigen die Promotional Headline bereits als Einstiegin den

verwenden, die far eine Anzeige / Auffindbarkeit geeignet sind. In der Regel erfolgt keine

Sichtprifung durch den ONIX-Empfanger.

auf der Arti ilseite, andere nutzen diese gar nicht, z.8. Thalia

Amazon zeigt die Promotional Headline als “Werbetext” auf einer g im unteren
Drittel der Artikeldetailseite.

Die ONIX-Sender verpflichten sich, die Promotional Headline nur flr kurze
e und sinnvolle Inhalte zu verwenden, die fur eine Anzeige / Auffindbarkeit
geeignet sind. In der Regel erfolgt keine Sichtprifung durch den ONIX-

Da Amazon die Platzierung nicht andern wird, sollte der Sender (Verlage & Daten-Aggregatoren, die
2usdtzlich zum Verlag an Amazon liefern) zwei unterschiedliche ONIX-Feeds erstellen E f ~

1. ONIX fiir VL8, Barsortimente und andere Datenempfanger: Verkaufsargumente innerhalb der m p a,n g e r-
Promotional Headline - und NICHT im Titel / Untertitel.

2. ONIX fir Amazon: Die Verkaufsargumente bzw. die Inhalte der Promotional Headline werden (wie

bislang) als Bestandteil von Titel / Untertitel gemeldet.
Die folgenden Kapitel beziehen sich auf das ONIX fur VLB, Barsortimente und andsre Datenempfanger.
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Auszlge aus dem Paper

Was ware NEU fiir Verlage?

® Verlag sendet Titel und Untertitel exakt nach Autopsie.
®  Verlage senden die Werbeaussage im Feld Promotional Headline

Was wére NEU fiir VLB?

® VLB bietet im Frontend ein neues Feld fur Promotional Headline an, damit kleine Verlage ihre
Inhalte melden kannen.

Was ware NEU fiir Barsortimente?

® Barsortimente importieren und exportieren Inhalte aus dem Feld Promotional Headline.

Was wére NEU fiir Hindler?

® Handler bauen die Promational Headline an prominenter Stelle auf der Titeldetailseite ein. Dies
betrifft sowohl die Desktop- als auch die Mobil-Ansicht.

i e o b g G Verlag sendet Titel und Untertitel exakt nach Autopsie.
Verlage senden die Werbeaussage im Feld Promotional Headline.

Trefferlisten (Suchergebnisliste) angezeigt.

Timeline - Entwurf

®  Schritt 1 - Implementierung: Es gibt einige Titel mit Promotional Headline im Markt. Diese
Beispiettitel dienen dem VLB, den Barsortimenten und dem Handel als Blaupause fur ihre
Programmierungen

Schritt 2 - Testing: Das Titelranking in den Trefferlisten und die Darstellung auf Titeldetailseiten
findet allgemeinen Zuspruch

Schritt 3 - Data Cleaning: Die Verlage bereinigen thre Haupt- und Untertite| und stellen

ver & SEO-El in die P ional Headline

Stand April 2024




Auszlge aus dem Paper

Was ware NEU fiir Verlage?

® Verlag sendet Titel und Untertitel exakt nach Autopsie.
®  Verlage senden die Werbeaussage im Feld Promotional Headline
® Verlage senden ggf. an Amazon eine anders ONIX-Variante.

Was wére NEU fiir VLB?

® VLB bietet im Frontend ein neues Feld fur Promotional Headline an, damit kleine Verlage ihre
Inhalte melden kannen.

Was ware NEU fiir Barsortimente?

® Barsortimente importieren und exportieren Inhalte aus dem Feld Promotional Headline.

Handler bauen die Promotional Headline an prominenter Stelle auf der
Titeldetailseite ein. Dies betrifft sowohl die Desktop- als auch die Mobil-

Was wére NEU fiir Hindler?

® Handler bauen die Promational Headline an prominenter Stelle auf der Titeldetailseite ein. Dies
betrifft sowohl die Desktop- als auch die Mobil-Ansicht.

e Haindler indizieren die Promotional Headline und geben ihr das gleiche Gewicht bei der Suche und
Aktualisierungsfrequenz wie heute dem Untertitel. Das Produkt wird dementsprechend in den

Timeline - Entwurf

®  Schritt 1 - Implementierung: Es gibt einige Titel mit Promotional Headline im Markt. Diese
Beispiettitel dienen dem VLB, den Barsortimenten und dem Handel als Blaupause fur ihre
Programmierungen
@  Schritt 2 - Testing: Das Titelranking in den Trefferlisten und die Darstellung auf Titeldetailseiten
findet allgemeinen Zuspruch
®  Schritt 3 - Data Cleaning: Die Verlage bereinigen ihre Haupt- und Untertitel und stellen
& SEO-El indieP i Headline.

Stand April 2024
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Ansicht.
Handler indizieren die Promotional Headline und geben ihr das gleiche
Gewicht bei der Suche und Aktualisierungsfrequenz wie heute dem
Untertitel.




Auszlge aus dem Paper (ONIX 3.x)

<textcontent>

In ONIX 3.0 wird die Promotional Headline in <textcontent> gemeldet.
Fir den TextType wird aus der Code List 153 der Wert 10 ausgewahlt: Promotional headline / A
promotional phrase which is intended to headline a description of the product

<ContentAudience>

Wichtig ist die Meldung von <ContentAudience>, um die Zielgruppe fiir die Promotional Headline zu
definieren (siehe Code List 154):

00 = Unrestricted

01 = Restricted

02 = Booktrade

03 = End-customers

Die Empfehlung ist, die Benutzung des Codes 03, da dieser exklusiv fiir die End-Kund*innen gedacht
ist. Die Verkaufsargumente, die nur fir den Handel gedacht sind, erfolgen tiber den Code 02. Der
Code 00 sollte nur als Ausnahme verwendet werden.

textformat
Die Promotional Headline sollte ausschlieRlich mit textformat = 06 gemeldet werden (Code list 34)

Textlange
30 bis 80 Zeichen (stellt optimale Darstellung auf mobilen Endgeraten sicher)

25.09.2024

<product>

<collateraldetail>

<textcontent>

<TextType>10</TextType>
<ContentAudience>03</ContentAudience>
<Text textformat="06" language="ger">
Lorem ipsum ...</Text>

</textcontent>

</collateraldetail>

</product>




Versand des Papers: 10-14 Tage vor der Frankfurter
Buchmesse an den Verteiler der IG PM (PDF im Chat)

Abgestimmte Absichtserklarung auf der Frankfurter
Buchmesse (17.10.2024, 10:30 Uhr)

Sender und Empfanger passen die Datenstrukturen an

Umstellung der Datenlieferung und sukzessive
Datenbereinigung und etablieren die Datenprozesse



Noch Fragen?

Vielen Dank!
I. A. Meike Smerecnik & Emilie Groteschulte

Action Group Verkaufsfordernde Metadaten
Interessensgruppe Produktmetadaten
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