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Fein sortiert

Jana Lippmann, Christina Schulte

Die beiden Segmente New und Young Adult
machen dem Buchhandel wirtschaftlich viel
Freude. Seit rund einem Jahr gibt es dafur
eigene Unterwarengruppen. Wie die Verlage die
Neuerscheinungen verteilen — und wie sich der
Absatz aufteilt: Das hat das Marktforschungs-
team des Borsenvereins genauer analysiert.
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New Adult: Anteil am Titelangebot

nach Unterwarengruppen

Angaben in %. Die meisten New-Adult-Titel erscheinen laut VLB in der Unterwarengruppen Romance, |

gefolgt von Romantasy.
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Print archiviert: noch im VLB
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Young Adult: Anteil am Titelangebot
nach Unterwarengruppen

Angaben in %. Romantasy ist hier der groBte Bereich im Titelangebot von Young Adult. Ein Viertel der [ ]

Titel in diesem Genre wurde bisher keiner dreistelligen Unterwarengruppe zugeordnet.
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ie sind die Lieblinge
junger Leserinnen und
haben dem Buchhandel
in den vergangenen Jah-
ren erkleckliche Umsit-
ze beschert: Blicher der Genres New
Adult und Young Adult. Um die
Genreliteratur neu zu vermessen,
hat die IG Produktmetadaten im
Borsenverein eine Arbeitsgruppe
gegriindet. Ihr Ziel war es, zu ermdog-
lichen, dass die neuen Trendwaren-
gruppen in den Systemen der Verla-
ge, des Zwischen- und Buchhandels
sowie der Marktforschung eindeutig
identifizierbar werden. Damit haben
alle Beteiligten in der Wertschop-
fungskette die Moglichkeit, diese
fiir Produktentwicklung und Plat-
zierung, Einkauf und Umsatzanaly-
sen ressourcensparend zu nutzen.

Leitfaden erstellt

Die AG empfahl dafiir die Nutzung
bisher nicht verwendeter Waren-
gruppen-Codes - und die IG Pro-
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duktmetadaten hat einen entspre-
chenden »Leitfaden zur Verbesse-
rung von Vertrieb und Vermarktung
von Genreliteratur« herausgegeben.
In diesem Leitfaden werden alle
neuen Warengruppen definiert und
Beispiele flir die Zuordnung gege-
ben (siehe Seiten 9 und 10). Zudem
werden Kriterien fiir den Transfer
von thema-Kategorien auf die neuen
Warengruppenkategorien fiir den
deutschsprachigen Buchmarkt fest-
gelegt. So konnen die Marktteilneh-
mer die Titel identifizieren.

Ein Jahr im Einsatz

Seit Mirz 2025 sind die Warengrup-
pen im VLB und in MC Metis, dem
Media-Control-Panel zur Verkaufs-
messung, implementiert. Die Abtei-
lung Marktforschung im Borsen-
verein hat in einer ausfiihrlichen
Untersuchung den Einsatz der neu-
en Warengruppen analysiert und
folgende Fragen gestellt:

* Werden die neuen Warengruppen
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Dystopie & Utopie
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von den Verlagen im VLB ange-
wandt, um Titel zu klassifizieren?

* Wird auch die Backlist nachtrég-
lich kategorisiert?

* Ab welchem Zeitpunkt ist es sinn-
voll, fiir den Gesamtmarkt Aus-
wertungen zu Absatz- / Umsatz-
verdnderungen der Warengruppen
vorzunehmen, weil Vergleichs-
daten aus den Vorjahren vorliegen?

Methodisch wurde dabei folgender-

mafden vorgegangen:

* Analyse aller im VLB erfassten
Titel ab Erscheinungsjahr 1990

« erste Analyse, wie sich die Abver-
kdufe 2025 in Deutschland auf
die neuen Warengruppen vertei-
len — laut Handelspanel von Media
Control Baden-Baden. Mehr Infos
erhalten Sie auf den folgenden
Seiten. Mitglieder des Borsenver-
eins konnen die vollstindigen
Ergebnisse iiber den QR-Code auf
Seite 8 herunterladen. &#
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New Adult

New Adult: Anteil der Unterwarengruppen
an Absatz, Katalog, Novititen

Angaben in %, im Bereich New Adult deckt sich die Verteilung der Absatze auffallig mit dem Titelangebot.
Erfreulich ist auBerdem, dass nur 3-4% der Titel im VLB keiner Unterwarengruppe zugeordnet sind.
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Young Adult: Anteil der Unterwarengruppen

an Absatz, Katalog, Novititen

Angaben in %, bei 37% der Young-Adult-Titel von 2025 fehlt die dreistellige Unterwarengruppe! Wichtigste
Unterwarengruppe ist Romantasy, mit einem Anteil von 43% beim Absatz - und von nur 27% bei den Novitaten.
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Definierte neue Genres: New Adult

Warengruppe Beschreibung Beispiele

171 Liebesgeschichten, die in einem realen .

New Adult Umfeld spielen (College, Uni, erster Job) !ﬁ or

Romance -~z .
-

172 Dustere Liebesgeschichten, die thema-

New Adult tisch oft in Verbindung mit physischer

Dark Romance

und/oder psychischer Gewalt stehen
und die in der Regel einen moralisch/
ethisch fragwirdigen Antihelden oder
nicht-heroische Charaktere in beunruhi-
genden Situationen zeigen

173
New Adult
Sports Romance

Liebesgeschichten, bei denen die
Hauptfiguren Sportler:innen oder auch
Coaches, Agent:innen, Trainer:innen
sind und in denen der jeweilige Sport
ein zentrales Thema ist (Eishockey,
Football, Ballett etc.)
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174
New Adult
Romantic Suspense

Liebesgeschichten, die als zweite und
durchgehende Storyline Thriller/Crime/
Krimi-Elemente wie Verbrechen, Mord,
Entfihrung, Bedrohung beinhalten

175 Liebesgeschichten, in denen mindes-
New Adult tens eine zentrale Figur Giber auBer-
Die Reichen, ordentliches Vermdégen verfligt, Macht
Berihmten und und/oder Status innehat, zum Beispiel
Méachtigen Milliardéare, Celebritys, Rockstars,
Superreiche, CEOs
176 Liebesgeschichten, die in der Vergan-
New Adult genheit spielen und in denen die

Historischer
Liebesroman

jeweilige Zeitperiode signifikant fur die
Geschichte ist (Zeitgeist, Gepflogenhei-
ten, soziale/gesellschaffliche/politische
Bedingungen)

177

New Adult
Romantasy/
Romantic Fantasy

Liebesgeschichten, die (High-)Fantasy-
Elemente, mythische Kreaturen oder
libernatirliche Fahigkeiten/Gaben

der Protagonist:innen beinhalten
(Gestaltwandler, Hexen, Vampire,
Werwolfe 0.4.)
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178
New Adult
Romantic Comedy

Liebesgeschichten, bei denen Humor
ein wesentlicher Bestandteil der
Storyline und der Interaktion mit dem
Love Interest ist

179
New Adult
Diversity

Liebesgeschichten, in denen Diversitat/
Inklusion eine zentrale Rolle einnimmt -
und bei denen das Interagieren der
Figuren und aufkommende Konflikte
damit in Verbindung stehen
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Quelle: IG Produktmetadaten: »Leitfaden zur
Verbesserung von Vertrieb & Vermarktung von

Genre-Literatur«
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New Adult

Definierte neue Genres: Young Adult

Warengruppe

Beschreibung Beispiele

221
Young Adult
Liebe

Liebesgeschichten, die in einem realen
Umfeld spielen und die eher wholesome
und clean in den romantischen Szenen
sind

222
Young Adult
Suspense

Thriller, Psychothriller, Politthriller,
Krimis oder Schauerromane, die einen
durchgehenden Spannungsbogen
haben, der den Handlungsverlauf pragt

223
Young Adult
Romantic Comedy

Liebesgeschichten (wholesome und
clean), bei denen Humor wesentlicher
Bestandteil der Storyline und der
Interaktion mit dem Love Interest ist

224
Young Adult
Romantasy

Liebesgeschichten (wholesome und
clean), die (High-)Fantasy-Elemente oder
mythische Kreaturen bzw. Gbernatrli-
che Fahigkeiten oder Gaben der
Protagonist:innen beinhalten, z.B.
Gestaltwandler, Hexen, Vampire,
Werwolfe

HOLLY BLACK

225
Young Adult
Coming of Age

Geschichten, in den die Hauptfigur
durch duBere Umstande/ Situationen/
Ereignisse/Konflikte wachst, reift und
erwachsen wird
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226
Young Adult
Echtes Leben

Geschichten, in denen aktuelle/ politi-
sche, aber auch persoénliche Themen/
Ereignisse zentral und fir die Hauptfigur
oft physisch und/oder psychisch
bedrohlich sind (Beispiele: Terror-
anschlag, Geiselnahme, Suizid,
Vergewaltigung, Drogenkonsum etc.)

227
Young Adult
Sick Lit

Geschichten, in denen Krankheit
(physisch und psychisch) und das
Leiden daran ein zentrales Thema ist
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228
Young Adult
Diversity

(Liebes-)Geschichten, die Gber Vielfalt,
Benachteiligung und Chancengleichheit
erzahlen. Der Fokus liegt auf ethnischen,
politischen, kulturellen, weltanschau-
lichen, sexuellen, sozialen, geistigen
oder korperlichen Aspekten

229
Young Adult
Dystopie & Utopie

Geschichten, die in utopischen oder
dystopischen Gesellschaften spielen

Quelle: IG Produktmetadaten: »Leitfaden zur

Verbesserung von Vertrieb & Vermarktung von

Genre-Literatur«
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