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Lokale Suchmaschinenoptimierung umfasst alle MaBnahmen zur
Verbesserung von lokalen Inhalten, damit diese bessere
Ergebnisse/Rankings bei lokalen Suchanfragen in Suchmaschinen
erzielen. Lokales SEO oder Local SEO sind Kurzformen des Begriffs
und leiten sich aus dem englischen Begriff Search engine

optimisation ab.
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Desktop-PC | 2021

Marktanteile von
Suchmaschinen
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Smartphone | 2021
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Suchergebnisse
variieren nach...

* Endgerat

* Person

+ Standort

* Suchintention
* Kontext

e U.v.m.




Organische
Suchergebnisse

Die organischen Suchergebnisse umfassen all jene
Suchergebnisse, die aus dem individuellen
Algorithmus der Suchmaschine resultieren. Es gibt
eine Vielzahl verschiedener Faktoren, die das
Ranking beeinflussen.

Das Ziel der Suchmaschinenoptimierung ist es, das
Ranking einer Webseite oder bestimmter

Unterseiten in Suchmaschinen zu beeinflussen.
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Local Pack / R
MyBusiness '

Eine Sonderform der organischen Suchergebnisse
stellt das sogennante Local Pack dar: Wann immer
die Suchintention lokal ist, zeigt Google dazu
passende lokale Unternehmen an. Unternehmen
kdnnen ihren Google Firmeneintrag mithilfe von

Google MyBusiness verwalten und optimieren.
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Q, Google CTR: Local
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Google

—— Bezahlte Such-
e ergebnisse (SEA):

versandkostenfreie Lieferung sichern. Biicher, Horbiicher,
eBooks uvm. fiir jedes Alter - schau doch mal bei
OSIANDER.de vorbei. Kostenlose Lieferung

et e T Bei Local SEA (Abkiirzung des englischen Worts search

9 1k Flochingen: Mackistintie 1) S @ engine advertising) zahlt man fiir lokal ausgespielte

" o A Werbeanzeigen, um in Suchmaschinen weiter oben zu

ranken. Die bekannteste Werbeplattform ist Google Ads
Anzeige - www.buecher.de/schulbiicher/portofrei

(vormals Google AdWords). Diese Suchergebnisse

{olad¥igle
werden mit ,Anzeige” gekennzeichnet.

Schulbiicher, Lernhilfen & Unterrichtsmaterialien fir jede
| Schulform bestellen! PAYBACK Partner 1
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Q, Google CTR: Google Ads

18,9%

Klickrate (CTR) bei 2

9 2,0% Durchschnittliche CTR

—@-— CTR Google Ads
10 1,8% 9

0% 10 % 20% 30 %

o digital lokal — Agentur fir lokales Online-Marketing | www.digital-lokal.de



Grundlagen

Einflussfaktoren

Tools

Beispiele & Fragerunde

o digital lokal — Agentur fir lokales Online-Marketing | www.digital-lokal.de



80 Prozent der Verbraucher suchen
unter Berucksichtigung ihres
Standorts

#1



Art der gesuchten lokalen
Informationen unterscheiden sich
nach Geratetyp

#2



Daten zum

Personen, die mit lhrem Smartphone suchen,
klicken oftmals gar nicht mehr auf eine
Website, da sie bereits alle Infos direkt in
Google finden. Uber 60 Prozent der
Suchenden finden bereits alle Infos in den
Suchergebnissen wie z.B. im Local Pack und
brechen ihre Suche erfolgreich ab. Die
Tendenz, Uber die letzten Jahre gesehen, ist

sogar steigend.
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Google Mobile Search Clicks & Zero-Click Searches (2016-2019)

data from billions of searches on millions of mobile browsersin the United States
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Daten zum

Uber den Desktop-PC werden im Vergleich
zum Smartphone meist tiefergehende
Recherchen durchgefiihrt. Daher ist hier auch
der Anteil derer, die ihre Suche direkt in
Google erfolgreich abbrechen niedriger. Der
GroBteil klickt auf die Websites, die in den
organischen Suchergebnissen angezeigt

werden (ca. 60 Prozent).
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Google Desktop Search Clicks & Zero-Click Searches (2016-2019)

data from billions of searches on millions of desktop browsers in the United States
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Nach der lokalen Suche folgt haufig
eine Kontaktaufnahme oder ein
Ladenbesuch

#3



Smartphone

~50% 4%
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Nach der lokalen Suche ist vor dem
L€

#4
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Auf Suche folgt
Kauf
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Jeder funfte Deutsche sucht
mindestens ein mal pro Woche per
Sprachsuche.

#5
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Wie funktioniert der
Algorithmus in Google?

02 03

Nahe Bekanntheit
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Einflussfaktoren der lokalen Suche

Wie funktioniert der
Algorithmus in Google?

01

Relevanz

Um die Relevanz eines Standorts bzw. eines
lokalen Unternehmens fir eine Suchanfrage
festzustellen, pruft der Algorithmus: "Bietet
dieses Unternehmen das Produkt oder die
Dienstleistung an, nach welchem/welcher

der Suchende sucht?”
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02 03

Nahe Bekanntheit

Google bewertet die Nahe indem es
folgendes prift: "Ist das Unternehmen nahe
genug am Suchenden, um fir diesen als
zufriedenstellende Antwort auf diese Frage

angesehen zu werden?"



Wie funktioniert der
Algorithmus in Google?

01 02

Relevanz Nahe

Um die Relevanz eines Standorts bzw. eines Google bewertet die Nahe indem es
lokalen Unternehmens fiir eine Suchanfrage folgendes prift: "Ist das Unternehmen nahe
festzustellen, pruft der Algorithmus: "Bietet genug am Suchenden, um fur diesen als
dieses Unternehmen das Produkt oder die zufriedenstellende Antwort auf diese Frage
Dienstleistung an, nach welchem/welcher angesehen zu werden?"

der Suchende sucht?”
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Google Rank- Mehr Fragen Long Tail
Brain Keywords

65 Prozent der Suchanfragen bestehen aus mindestens

Kinstliche Intelligenz und maschinelles Trend geht dazu, ausformulierte Fragen per

Lernen sind fester Bestandteil von Google. Spracheingabe zu googeln. vier Wortern.
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google maps unternehmen wird n

Die Google Search Console ist ein kostenloses
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nicht angezeigt

google maps eintrag Idschen

Analyse- und Servicetool von Google. Mit Hilfe der

Google Search Console kénnen zahlreiche

Einstellungen an Webseiten oder Apps

vorgenommen, Statistiken eingesehen sowie

Optimierungen durchgefiihrt werden.
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Buchhandlung in Niirtingen, Baden
Wiirttemberg - Geschlossen

Uberblick Neues Produkte Rezensionel G O O g I e

SEONGONO,

[ J
ANRUF ROUTE SPEICHERN WEBSITE
Einkaufen im Geschaft y u S I n e S S

Abholung vor dem Laden Lieferdienst

OBERENSINGEN

Verwaltung & Optimierung des Google Maps-/ Google-

NUMinge

0 Schillerpl. 1, 72622 Niirtingen ®

Unternehmenseintrags: Von den Offnungszeiten tiber

i§-DE/BKG (©2009)

©  Geschiossen - Ofinet um 09:00 COVID-19-Unternehmens-Updates bis zum

Y. 07022933320 Beantworten von Google Rezensionen.

COVID-19-Unternehmens-Updates

&) G. Zimmermann's Buchhandlung GmbH
auf Google

Gednderte Offnungszeiten ab Montag 15.02.2021
fur telefonische Bestellung und Abholung. Mo. -
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Neustart Kultur

Samtliche Beratungs- und
Analyseleistungen rund um lokales
SEO und Onlinemarketing

Implementierung und Einrichtung
von SEO/SEA-Tools

Suchmaschinenoptimierung fur
Unternehmens-Website
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Entwicklung einer digitalen Kommunikationsstrategie —
von der Definition der Zielgruppen uber die Auswahl der
Kanale bis hin zu konkreten Kommunikationsleitfaden

Implementierung & Schulung Google Search Console
Implementierung Google Ads, Einrichtung erster Such-
Kampagnen & Schulung

Implementierung, Optimierung & Schulung Google
MyBusiness

Keyword- und Wettbewerbsanalyse
Grundlegende SEO-Einstellungen
Erstellung suchmaschinenoptimierter Texte
Schulung lokales SEO

Erstellung Handlungsleitfaden



Mehr Umsatz.

Bei einem lokalen Einzelhandler wurde O
der Umsatz fiir Geschenkgutscheine 3 4 /O
durch SEA-MaBnahmen gesteigert (bei

ricklaufigen Zahlen in den Vorjahren).
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Reduktion CPA.

Bei einem lokalen Energieversorger
wurde durch gezielte SEO- und SEA-
MaBnahmen der CPA (Kosten pro
Vertragsabschluss Strom) auf ein Drittel

reduziert.




Vielen Dank.

Benjamin

E-Mail: b.fritz@digital-lokal.de
Telefon: +497022 9902731
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